BUDSKAPSPLATTFORM SAMTYCKE

VASTERAS STAD

BAKGRUND/UTMANING

2017 intraffade sju handelser av ofredanden under Vasteras Cityfestival. Vasteras Marknad

och ndringsliv hade i férebyggande syfte infort dtgarder for att 6ka tryggheten pa festivaler.

| ar fortsdtter satsningen och ett nytt samarbete med bland andra Lansstyrelsen har inletts.
En satsning som dven tar avstamp i en trygghetssatsning som gjordes i Stockholm for att
kommunicera kring trygghet i festivalsammanhang. Satsningen sammanfaller med den nya
samtyckeslagstiftningen och tar vid i sparen efter #metoo.

‘Arets kommunikationssatsning &r bara borjan. Det har &r den férsta av flera de kommande
aren. Lanseringen sker under Vasteras Cityfestival 2018 med sina 190 000 besdkare, men
sattet att arbeta och kommunicera fér dkad trygghet kommer kunna dven att kunna tillampas
under andra evenemang, exempelvis Vasterds Summer Meet. Strategierna i budskapsplatt-
formen &r anpassade for evenemang liknande Vasteras Cityfestival.

Arrangorernas tanke dr att kampanjen ska riktas in pa det férebyggande arbetet i forsta
hand, inte till potentiella garningspersoner.

KOMMUNIKATIONENS UPPGIFT

e Att lansera satsningen och bidra till att bestkare kinner sig trygga och upplever att
arrangdren ér nirvarande och tillginglig.

e Att besdkarna och allminheten upplever att arrangérerna tar frigan om att férebygga
brott/ofredanden samt 6kad trygghet pd evenemang i stort pa allvar.

¢ Vi har som syfte att skapa en attitydférindring. Det gor vi genom att lyfta imnet och f&
bestkarna att flytta sin attityd ett steg nirmare visionen, oavsett var de stér idag.

e Vi visar att vi gor ndgot, satsar och tar det pa allvar.

e Besokare ska uppleva att det #r litt att agera vid otrygga situationer och att hjilp finns.

¢ Visa att hela evenemanget st&r bakom den hir satsningen, inklusive artisterna

VALDSPYRAMIDEN

Valdtakt

Misshandel
och overgrepp

Fysiska och sexualiserade
angrepp

Knuffar, slag och sparkar
Verbala angrepp och hot

Nedvarderande kommentarer, blickar och inviter

Sexistiska, rasistiska, homofobiska skamt, bilder och kommentarer
(normer, varderingar, attityder)

Strategi 1 ¢ LEDA

Forklaring av strategin: Vi markerar mot ofredanden och
dvergrepp genom att manifestera den storsta trygghets-
satsningen Visteras for att 6ka tryggheten under evenemang.

Vi inkluderar 2017 &rs atgiirder och paketerar detta i kommu-

nikationen tillsammans med det uttokade samarbetet och det

annu tydligare budskapet och 6kade kommunikationsarbetet.

KOMMUNIKATIONSSTRATEGIER

Strategi 2 * STODJA

Forklaring av strategin: Vi kommunicerar det stéd som finns
genom trygghetsnumret, ledningscentralen och med informerad
personal p4 plats. Det kommunicerar trygghetsarbetet och att
stdd och hjilp finns tillginglig pa plats. Det blir dven ett stod
for den aktive &skddaren att sitta tydliga grinser.

Strategi 3 * PAVERKA

Forklaring av strategin: Vi engagerar artister. Mer specifikt
engagerar vi gruppen LBSB (Lika Bir Spelar Bist) som artist-
ambassadorer for att i sin tur engagera fler artister. Syftet ér
markera mot ofredanden och évergrepp och 14ta forebilderna
pé scenen paverka publiken.

OVERGRIPANDE
MALSATTNING/MAL

KANNA: Trygghet. Att min situation och frégan om trygghet tas pé allvar.
Att en attitydférandring skapas.

VETA: Att det finns stdd och hjalp pa plats, ett trygghetsnummer att ringa. Att jag som
askadare, pa egen hand eller med stod, pa ett enkelt satt kan agera vid otrygga situationer.

GORA: Ha kul pé festivalen! Vé&ga fréga och diskuterafestivaltrygghet och samtycke.
Anmala oro (trygghetsnumret) eller brott (112). Ha civilkurage och agera.

VAR BERATTELSE

Nu genomfors den storsta trygghetssatsningen ndgonsin for ett
festivalevenemang i Viisterds. Tillsammans vill vi att fler festivalbestkare
ska uppleva trygghet, viga agera och kiinna stod frin arrangorer, artister och samhdlle.
Satsningen ska ses som en kraftig markering mot ofredanden och &vergrepp,
men syftet dr framforallt forebyggande och 18ngsiktigt. Med mer personal pa plats
att prata med, ett trygghetsnummer att ringa och information om samtycke
och trygghet att tillgd kan fler festivalbestkare tinka mer pa att ha kul.
Samtidigt som bestkare som upplever oro eller otrygghet

snabbt kan f4 hjilp och stod.

VART HUVUDBUDSKAP

Allas fest, din trygghet — Viisterds satsar
mer dn ndgonsin for att 6ka tryggheten och
motverka ofredanden vid evenemang

STODBUDSKAP
Ja! pd badas wvillkor.

MALGRUPPEN

PRIMARA:

e Den uttkade arrangdrsgruppen
e Festivalbesokare generellt — men med sirskilt fokus
pé ungdomar och deras forildrar

o (Artister)

SEKUNDARA:

e Allminheten generellt
® Media

KANALER DAR VI NAR
MALGRUPPEN

e Artister

* Media

e Fysisk nérvaro p4 plats
¢ Egna digitala kanaler

e Kinda personer i vira egna nitverk



